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2010年天气预报景观广告推介
栏目简介：

中央电视台体育频道作为国内创办最早、规模最大、拥有世界众多顶级赛事国内独家报道权的专业体育频道，占据全国体育电视节目80％以上收视份额，是企业借助体育营销宣传品牌的第一平台。

北京第29届奥运会的成功举办，大幅提升了观众对体育频道的关注度。2010年，亚洲、乃至世界瞩目的第十六届亚运会和亚残会将于11月－12月在广州市举行。同时，2010年冬季奥运会和残障冬奥会将于2月－3月在温哥华举行，世界杯足球赛决赛将于6月－7月在南非展开决战。中央电视台体育频道《体育新闻》节目将投入大量时间做详细报道。
景观广告价值：
在关注体育新闻的同时关注天气；在关注比赛城市的同时关注企业品牌。嵌入式、无干扰，把企业与运动紧密联系在一起。共同致力于实现客户利益，为品牌搭建强势传播平台。体育新闻《天气预报》节目凭借其不断攀升的收视率、庞大的受众群、黄金段位和超低的广告价格，受到众多知名企业的青睐。
﹡高端受众：《天气预报》节目的核心受众是受过高等教育背景的高端消费群体；年轻化群体与成熟群体是最有特征的两个细分人群。

﹡收视率：《天气预报》强势时段，常年收视率保持在1.5％左右，逢重大赛事，收视率显著上升。

﹡价格优势：气象标版广告是同时段广告价格的1/10。
广电伟业广告公司自央视五套《体育新闻》气象标板广告开播，连续8年独家代理，与波司登、匹克、人民电器等众多国内知名品牌建立了长期合作关系。
2010年CCTV－体育频道天气预报景观广告刊例价：

	播  出  时  间
	全  年
	半年
	季  度

	套  播
	18：28  07：25  08：25（赠）
	168万/块
	86万/块
	48万/块

	晚  间
	18：28
	110万/块
	58万/块
	32万/块

	早  间
	07：25   08：25（赠）
	68万/块
	36万/块
	20万/块


注:  ⒈ 正一广告版位加收15%,倒一位置加收10%。   
⒉ 季度内版块不固定城市。
⒊ 一律实行款到播出原则。
联系人：李经理
电  话：0591-87132226    13705086332
传  真：0591-87132226
                                                    福州福气广告有限公司
